Compte-rendu de réunion du CD du 24 septembre 2020 à Rougé
Participants : Dominique ROUSSEAU, Christian HENRY, Patrice AUBIN, Lilian RICHARD, Franck LOISON, Thierry MARCEL, Michelle BAILLY, Sébastien GOBLEY, Joël MAUBOUCHER, Florent TRILLARD 
Excusés : Isabelle ROYER, Pascal LAURENT, Gilbert DARROUX, Maryline MORIN, Nadine BERTHELOT, Gérard MORIN, Jean François PICHER

1. Approbation du PV de la réunion du 7 mars 2020 à Brou pour mise en ligne
Compte rendu réunion approuvé 

2. Point sur les licences et affiliations
     Licences au 19/09/2020 : 669 (perte de 54 licences par rapport à 2020)
     Clubs en baisse : Brou -4, Chambray -18, La Ferté -11, Parigné -6, St Philbert -10,              Bouaye -14, Ancenis -3, Quelaines -5.
     Nombre d’affiliations club : idem que 2019
	Licences régionales et parrainages : 2 licences régionales, 21 parrainages
	Augmentation du nombre de licenciés belges : +7

3. Bilan de l’AG et coupe des Présidents à Brou

RAS

4. Point financier au 01/09/2020
Au 31/08/2020 : compte-courant : 1630,76 € Livret bleu : 65 924,95 €
Affiliation des clubs : 3 440 €
Licences : 14 367 €
Reversement ligues non fait
Subvention de la Fédération de Golf non reçue à ce jour (normal)
Les versements à ARJCOM sont effectués régulièrement (mensuels)
La MAIF a reversé une somme de 364 € suite au Covid 19
Facture reportage Chaine du Sport


5. Organisation sanitaire du championnat de France
Patrice Aubin commente la note concernant les mesures sanitaires pour le déroulement de la compétition.
Un point sera fait à la réunion de 18h avec les présidents de club.

6. Point communication Facebook par Franck
Franck Loison commente les résultats d’ARJCOM durant la période du 1er janvier au 31 août 2020 et souhaitent que les clubs lui fassent remonter le maximum d’éléments (photos, évènements à venir, compétitions…)

- La vue globale : comme son nom l’indique, cette vue générale te permet d’aborder les critères que nous relevons et comparons tous les mois —> communauté, taux d’engagement, vues de page, portée totale (nombre de personnes touchées), impressions (nombre de diffusions d’un message)

- La communauté : quand nous avions repris la page, 337 fans la suivaient. Grâce à des campagnes recrutement et aux partages de publications des clubs, cette communauté a augmenté de plus de 220 %. Nous avons passé la barre symbolique des 1 000 fans en août et ce malgré une année… compliquée ! Un des avantages par rapport à la situation (covid), le Swin est un sport qui se pratique en plein air et effraie peut-être moins les nouveaux intéressés qu’un sport en salle. 

- Le taux d’engagement : du côté communauté active, nous sommes servis. Comme je te l’indique dans le document, 5 % à 8 % sont considérés être comme des taux d’engagement particulièrement bons sur la plateforme. La communauté s’engage, elle like, elle partage, elle commente, en bref elle est active et semble apprécier le contenu qui lui est proposé. Cette page frôle les taux d’engagement que nous pouvons constatés sur les groupes privés : des personnes qui ne sont pas là par hasard, qui apprécient le côté intimiste et de proximité des administrateurs, qui n’hésitent pas à interagir avec la Fédération. Difficile de quantifier et qualifier l’aspect « convivialité » sur les réseaux sociaux, mais cet indicateur très positif nous permet de tendre vers une conclusion plutôt satisfaisante. 

- La visibilité de la page : elle se découpe en deux —> la visibilité organique (celle qui n’a pas été poussée par un budget, celle qui se fait naturellement, sur chaque publication) et la visibilité payée (qui, elle, bien sûr, aura été permise grâce à la dépense de l’enveloppe budgétaire). Ce qui est intéressant de souligner ici, concernant la visibilité payée, c’est de dire que les campagnes et messages publicitaires ont été diffusés auprès de cibles qualifiées, qui seraient potentiellement intéressés de rejoindre une Fédération comme celle du Swin Golf. L’important est bien sûr de s’adresser aux personnes que nous pourrions « convertir », le chiffre a donc son importance mais la qualifié des contacts touchés l’est encore plus. 

- Les objectifs publicitaires ont été variés sur l’année :

— Interaction (faire s’engager, faire participer, les fans et les prospects sur une publication en particulier) avec l’ouverture de la saison par exemple.
— Recrutement : comme évoqué plus haut, il y a eu plusieurs vagues de recrutement de nouveaux fans ; L’idée c’est de faire venir de nouvelles personnes sur la page en leur proposant des contenus intéressants, informatifs, mais également fun, divertissant, amical. 
— Notoriété et couverture : ces objectifs ont le point commun de permettre aux campagnes d’être diffusées auprès du maximum de personnes (bien sûr toujours ciblées en amont). Nous savons que les personnes touchées par ces campagnes ont l’habitude de lire les messages, de cliquer sur les pages pour découvrir le contenu (elles ne s’engagent pas forcément en likant ou commentant une publication). 
— La promotion d’événement : avec la campagne qui est actuellement diffusée

Nous pouvons également souligner que certaines campagnes ont été faites au national (pour la Fédération elle-même) et d’autres campagnes, beaucoup plus locales, ont été mises en place pour booster un message sur un club (exemple : la campagne couverture école de Swin de la Ferté) - Cette dernière a bien sûr été diffusée uniquement dans la « zone de chalandise » de la Ferté. 

Le bilan est joint à ce CR, fichier Arjcom

7. Film Sport en France, contenu, image support de communication
Présentation par Dominique  
Un journaliste (Thibaud) sera présent du vendredi au dimanche pour suivre la compétition de Rougé. Il suivra quelques joueurs sur le parcours et assistera à la soirée de gala pour montrer la convivialité qui existe au sein du swin-golf. 
Dominique présentera la F2S, Julien Guiheneuc le matériel et l’historique et Patrice Aubin la commission sportive et l’organisation du Championnat de France. 
Quelques joueurs : un jeune et le doyen seront également interviewés pour montrer la dimension intergénérationnelle de ce sport.
Il assistera également dimanche à la remise des prix.
Il s’agit d’un reportage de 26 minutes qui sera diffusé 25 fois sur la chaine. Le numéro de la chaine et les dates de passage seront communiqués ultérieurement.

8. Présentation des travaux de la commission « Hall of Fame » par Florent
Florent Trillard présente les travaux de cette commission.
Celle-ci est composée de 5 membres à jour de leur cotisation : Florent Trillard, Patrice Aubin, Cédric Decize, David Boivin et Gwendal Chailleux.
Les membres représentent la fédération et chacune des ligues de la fédération. Ils sont désignés pour une période unique et non renouvelable de 4 ans.
Cette commission a pour but d’honorer des individus ayant réalisé des actions majeures et par leur conduite et/ou leurs résultats sportifs et qui ont fait rayonner le swin-golf. 
Cette cérémonie se tient tous les 2 ans
Ils deviennent membres d’honneur de la F2S et sont licenciés à vie.
14 ont été nominés et la commission a retenu les 5 noms suivants : Laurent de Vilmorin, Pierre Guiheneuc, Guillaume Norcini, Stéphane Roger et Nadine Berthelot.

9. Organisation de la mise en place de la catégorie S4
Au 1er janvier 2021 sera créée une catégorie S4 pour les + 75 ans. La possibilité d’un sur classement en S3 existera pour ceux qui le désirent.

10.   Appel à candidature pour l’accueil des championnats de France en 2022
Un appel à candidature va être lancé pour l’organisation des championnats de France en 2022.
Les dossiers seront à déposer au plus tard pour le 31 janvier 2021.
Désistement du club de St Philbert de Grand Lieu : Plusieurs voix se sont élevées pour reprocher cette décision qui était du ressort de la F2S, attributrice de la compétition.
Le club de St Philbert peut poser sa candidature pour les championnats de France à venir, mais ne sera en aucun cas prioritaire.

11.   Appel à candidature pour l’accueil de l’AG et Coupe des Présidents en 2022
Un appel à candidature est lancé pour l’organisation de l’AG et de la coupe des présidents pour 2022.
Le dossier devra être transmis pour le 31 janvier 2021 au plus tard. 
Rappel : AG et coupe des présidents en 2021 à Biesles

12.   Autorisation d’utilisation de la canne « Noidans » en date du 08/08/2020, promotion par la F2S, par Patrice
La canne « Noidans » a été autorisée à compter du 8 août 2020. Cette canne est autorisée mais pas homologuée. (La F2S n’est pas un organisme d’homologation).
Discussion autour de l’autorisation de cette canne. Thierry Marcel regrette que cette autorisation ait été donnée sans avoir vu et essayé la canne.

13.   Réflexion sur les projets de la prochaine mandature


14.   Questions diverses

· Dominique a assisté à la réunion de la Ligue de l’Est en août 2020.
Cascade de démissions parmi les membres de cette ligue pour des raisons peu convaincantes. Dominique regrette la démission de Lilian Richard, représentant de la F2S. Pascal Laurent garde le soutien du Président. Le CD de la Ligue de l’Est sera renouvelé lors de la prochain AG.

· Parcours de Quelaines : Mickaël Perrin arrête son activité au 1er mars 2021. La recherche d’un repreneur est en cours, en cas d’échec le club envisage la reprise du parcours en location et la sous-traitance de l’entretien.






